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บทคัดยอ 
 

  ในการศึกษานี้วัตถุประสงคเพ่ือศึกษาวิเคราะหเก่ียวกับปจจัยท่ีมีผลตอความตองการบริโภคเนื้อสุกร
อนามัยของผูบริโภคในการบริโภคเนื้อสุกรอนามัยของผูประกอบการรายใหญแหงหนึ่งในประเทศไทย โดยจะ
นําขอมูลในดานสวนประสมทางการตลาด มาทําการวิเคราะหโดยใช Ordered Probit Model และOrdered 
Logit Model ดวยวิธีการประมาณภาวะความนาจะเปนและการวิเคราะหสวนเพ่ิม การศึกษาจากผูบริโภค
จํานวน 400 ตัวอยาง ในเขตอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม ผลการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางโดยสวนใหญเปน
เพศหญิง อายุระหวาง 31-40 ป มีสถานภาพสมรส  มีอาชีพเปนพนักงานเอกชน มีรายไดตอเดือนระหวาง 
20,001-30,000 บาท และมีการศึกษาในระดับปริญญาตรี สําหรับพฤติกรรมของผูบริโภคนั้น สวนใหญจะซ้ือ
ผลิตภัณฑเนื้อสุกรอนามัย 1-2 ครั้งตอสัปดาห โดยจะหาซ้ือท่ีหางสรรพสินคา และจะซ้ือเนื้อสุกรอนามัย
ปริมาณ 1-2 แพ็คตอครั้ง สวนของผลการศึกษาถึงปจจัยดานสวนประสมทางการตลาดนั้น ดานผลิตภัณฑ 
ผูบริโภคจะมีความพึงพอใจในดานความสะอาดของผลิตภัณฑและความสดใหมของผลิตภัณฑ ดานราคา 
ผูบริโภคมีความพึงพอใจในราคาท่ีเหมาะสมเม่ือเทียบกับความปลอดภัยในการบริโภค ดานการจัดจําหนาย 
ผูบริโภคมีความพึงพอใจในดานสถานท่ีท่ีสามารถหาซ้ือไดสะดวก และดานการสงเสริมการตลาด ผูบริโภคให
ความพึงพอใจในดานการโฆษณาผานสื่อตางๆและดานการใหขอมูล/ความรูเก่ียวกับผลิตภัณฑจากพนักงานขาย 
และจากการวิเคราะหขอมูลโดยใชOrdered Probit Model และOrdered Logit Model พบวา เม่ือทําการ
เปรียบเทียบคา AICและคาBIC จะทําใหทราบวาสามารถใชแบบจําลอง Ordered Logit ในการอธิบายเก่ียวกับ
ปจจัยท่ีมีผลอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับ 0.05 ซ่ึงปจจัยท่ีผลตอการบริโภคเนื้อสุกรอนามัยของผู
ประกอบการายใหญแหงหนึ่งนั้นไดแก ความสะอาดของผลิตภัณฑ(Prod1) และการใหขอมูล/ความรูเก่ียวกับ
ผลิตภัณฑจากพนักงานขาย(Promo1)  
  คําสําคัญ: เนื้อสุกรอนามัย, ผูประกอบการรายใหญ, สวนประสมการตลาด, คาการรับรู, ผูบริโภค 

ABSTRACT 

 
 This research aims to analyze the factors that affect the demand for the hygienic pork 

of a major operator in Thailand. First part of the questionnaire was analyzed by a display in 

the form of a percentage, which is separate demographic characteristics, factors affecting 

consumption and consumer behavior. The second part was conducted in the marketing mix 

which included product, price, place and promotion. They were analyzed by using the 
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Ordered Probit model, Ordered Logit model, Maximum likelihood estimates and marginal 

effects. The data correlated in this study has been derived from primary data, collected from 

the questionnaire responded by 400 consumers in Chiang Mai province. The result showed 

that the most respondents were female, aged between 31-40 years old, and were married. 

They had an employed as a private company, income 20,001-30,000 baht per month and 

had a bachelor's degree. According to the studied results on marketing mix factors affecting 

included product: hygienic pork had to be clean and fresh, price: must be appropriate to the 

safety of consumers, place: could be purchased easily and Promotion: requires advertising 

through various media and providing information about the product. Moreover, respondents 

had a behavior of buying hygienic pork was1-2 times a week, 1-2 packs per purchase and 

often buy at the modern trade. Finally, the data were analyzed by using the ordered probit 

model and ordered logit model. The result found that the comparison of the Akaike 

Information Criterion (AIC) and the Bayesian Information Criterion (BIC. ) could be used the 

Ordered Logit model to explain the factors that affect the statistical significance at the 0.05 

level, including cleaning products (Prod1) and providing information / knowledge about the 

product from sales (Promo1) if the consumer had the perception of cleanliness. 

 Key word: Hygienic pork, Major operator, Marketing mix, Perception, customer 

ท่ีมาและความสําคัญ 

 เนื่องจากประเทศไทยในปจจุบันเนื้อสุกรเปนเนื้อสัตวบกท่ีประชากรภายในประเทศมีการบริโภคมาก
ท่ีสุด ดังนั้นทําใหในปจจุบันการเลี้ยงสุกรจึงมีการพัฒนาไปอยางมาก โดยไดมีการใชเทคโนโลยีท่ีทันสมัยมาใช
เพ่ือปรับปรุงกระบวนการผลิตใหเนื้อสุกรมีคุณภาพดีข้ึนและไดเนื้อสุกรท่ีมีความสะอาดและความปลอดภัยแก
ผูบริโภค(ชัยทัต ชนานนทธวัช , 2549) เพราะเปนท่ีทราบกันดีอยูแลววาเนื้อสุกรเปนกลุมเนื้อสัตวท่ีให
สารอาหารประเภทโปรตีนซ่ึงมีความจําเปนตอรางกายมนุษยอยางมาก เนื่องจากจะชวยสรางความเจริญเติบโต
และซอมแซมสวนท่ีสึกหรอของรางกาย นอกจากนี้ยังใหพลังงานและสารอาหารตางๆ รวมท้ังกรดไขมันและ
โคเลสเตอรอล ท่ีเปนประโยชนตอรางกายอีกดวยและเม่ือผูบริโภคไดรับสารอาหารประเภทโปรตีนท่ีมีประโยชน
เขาไปก็จะทําใหมีสุขภาพรางกายท่ีแข็งแรงสมบูรณตามมา(ณัฐรดา สนทิม, 2551) การบริโภคเนื้อสุกรของ
ประเทศไทยในปจจุบันมีจํานวนเพ่ิมมากข้ึน ถึงแมวาจะเพ่ิมข้ึนในปริมาณท่ีไมมากก็ตาม ดังนั้นในสวนของ
ผูประกอบการรายใหญในการผลิตเนื้อสุกรของประเทศไทย จึงเล็งเห็นชองทางในการจัดจําหนายเนื้อสุกรใหกับ
ประชากรในกลุมนี้ เพราะนับวันยิ่งจะเพ่ิมปริมาณข้ึน(อายุส หยูเย็น, 2554)  ซ่ึงในปจจุบันผูประกอบการราย
ใหญในตลาดของเนื้อสุกร ซ่ึงมี 2 บริษัทใหญ ซ่ึงยังคงถือสวนแบงทางการตลาดมากเปนอันดับแรกและอันดับ
สอง ยังคงพยายามแยงชิงสวนแบงทางการตลาดในตลาดเนื้อสุกรอนามัย โดยการพยายามพัฒนาผลิตภัณฑ 
เพ่ิมชองทางในการจัดจําหนายเพ่ือใหทัดเทียมกัน โดยบริษัทท่ีถือสวนแบงในตลาดมากก็ยังคงตองการรักษา
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สวนแบงทางการตลาดไว สวนบริษัทท่ีมีสวนแบงทางการตลาดเปนอันดับสองก็พยายามจะแยงชิงสวนแบงทาง
การตลาดเพ่ิมข้ึน ดังนั้นบริษัทดังกลาวจึงไดรวมลงทุนกับกลุมบริษัทตางประเทศผูบุกเบิกธุรกิจผลิตและ
จําหนายสุกรท่ีเลี้ยงดวยเทคนิค เอสพีเอฟ (SPF: Specific Pathogen Free) ข้ึน ซ่ึงถือเปนแหงแรกและแหง
เดียวในประเทศไทยโดยการใชเทคนิคเอสพีเอฟชวยใหสุกรท่ีไดรับการเลี้ยงจากบริษัทปลอดจากโรค โดยเฉพาะ
กลุมของโรคสุกรท่ีสําคัญๆโดยไมมีการใชยาปฏิชีวนะในชวงการเลี้ยงขุน ทางบริษัทรายใหญแหงนี้ยังเดินหนา
รวมทุนอยางตอเนื่องกับกลุมบริษัทตางประเทศ เพ่ือสรางโรงงานแปรรูปและตัดแตงเนื้อสุกร โดยใชสุกรขุนจาก
ฟารมสุกรท่ีเลี้ยงดวยเทคนิคเอสพีเอฟและสุกรในฟารมของทางบริษัทมาเปนวัตถุดิบ ทําใหไดเนื้อสุกรท่ีสะอาด
ถูกหลักอนามัยสําหรับผูบริโภค (สุนิสา จับบาง, 2552) ซ่ึงตลาดเนื้อสุกรอนามัยในจังหวัดเชียงใหมทางบริษัท
รายใหญแหงนี้ก็ไดทําการสนับสนุนใหมีการจําหนายสินคาอยางเต็มท่ี เนื่องจากเปนจังหวัดท่ีมีการเจริญเติบโต
ทางเศรษฐกิจและมีประชากรมากท่ีสุดในภาคเหนือ 

วัตถุประสงคของการศึกษา 

 เพ่ือศึกษาวิเคราะหเก่ียวกับปจจัยท่ีมีผลตอความตองการบริโภคเนื้อสุกรอนามัยของผูบริโภคในการ
บริโภคเนื้อสุกรอนามัยของผูประกอบการรายใหญแหงหนึ่งในประเทศไทย 

วิธีการศึกษา 

ขอบเขตของการศึกษา 

ขอบเขตดานประชากร ศึกษากลุมประชากรท้ังเพศชายและเพศหญิงท่ีเคยซ้ือและท่ีซ้ือเนื้อสุกรอนามัย
จากผูประกอบการรายใหญท่ีกําลังศึกษา ในเขตจังหวัดเชียงใหม มีจํานวนท้ังหมด 400 ตัวอยาง 

 ขอบเขตดานเนื้อหา  ปจจัยตางๆท่ีมีผลตอพฤติกรรมการตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑเนื้อสุกรอนามัย 
ของผูบริโภคในเขตจังหวัดเชียงใหม 

 ขอบเขตดานสถานท่ี  จัดเก็บขอมูลจากผูบริโภคท่ีเคยซ้ือเนื้อสุกรอนามัยจากผูประกอบการรายใหญท่ี
กําลังศึกษาท่ีหางริมปงซุปเปอรมารเก็ต 6 สาขา ในจังหวัดเชียงใหม ไดแก สาขานวรัฐ สาขาแอรพอรต สาขา
พรอมเมนาดา สาขามีโชค  สาขากาดฝรั่ง และสาขาเมญา 

วิธีการศึกษา 

ขอมูล ท่ี ใช ในการศึกษาเปนขอมูลปฐมภู มิ ท่ีจากการศึกษาครั้งนี้ เปนการศึกษาเชิงปริมาณ 
(Quantitative Research) มีรูปแบบเปนการศึกษาเชิงสํารวจ (Survey Research) ซ่ึ งจะใชแบบสอบ 
(Questionnaire) เปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูลและใหกลุมตัวอยางเปนผูกรอกแบบสอบถามเอง 

กลุมตัวอยางท่ีใชในการศึกษา เปนผูบริโภคในเขตจังหวัดเชียงใหม คือประชากรท้ังเพศชายหรือหญิง 
และเปนประชากรกลุมชายหญิงท่ีเคยซ้ือและท่ีซ้ือผลิตภัณฑเนื้อสุกรอนามัย ภายในหางริมปงซุปเปอรมารเก็ต 
6 สาขา ในจังหวัดเชียงใหม ไดแก สาขานวรัฐ สาขาแอรพอรต สาขามีโชค  สาขากาดฝรั่ง สาขาพรอมเมนาดา 
และสาขาเมญา 
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ขนาดของกลุมตัวอยาง สําหรับการคัดเลือกตัวอยางเพ่ือทําแบบสอบถาม สามารถหาจํานวนตัวอยางได
จากสูตรของ Taro Yamane  (Yamane,1973) ดังนั้น ในการทํางานวิจัยนี้ จะตองใชตัวอยางท้ังหมด 400 
ตัวอยาง โดยมีการกระจายเก็บแบบสอบถามตามหางริมปงซุปเปอรเซ็นเตอร ในจังหวัดเชียงใหม 

วิธีการวิเคราะหขอมูล 

 การวิเคราะหขอมูลในการศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอความตองการบริโภคและระดับความพึงพอใจเนื้อสุกร
อนามัยของผูประกอบการรายใหญแหงหนึ่งในประเทศไทย จะทําการนําขอมูลในสวนของปจจัยท่ีผลตอการ
บริโภคไดแก ดานปจจัยดานสวนประสมทางการตลาด ไดแก ดานผลิตภัณฑ(Product) ดานราคา(Price) ดาน
การจัดจําหนาย(Place) ดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) มาทําการวิเคราะห โดยใชแบบจําลองโพ
รบิทแบบเรียงลําดับ (Ordered Probit Model) และแบบจําลองโลจิทแบบเรียงลําดับ (Ordered Logit 
Model) ดวยวิธีการประมาณภาวะความนาจะเปน (Maximum Likelihood Estimates) และการวิเคราะห
สวนเพ่ิม (Marginal Effects)  โดยในการศึกษานี้ไดแบงหมวดการวัดระดับความพอใจในการบริโภคเนื้อสุกร

อนามัยออกเปน 5 ระดับ  ตั้งแต 0-4 คือ 0 หมายถึง ประชากรกลุมตัวอยางมีความรูสึกมากท่ีสุด, 1 หมายถึง 
ประชากรกลุมตัวอยางมีความพอใจมาก, 2 หมายถึง ประชากรกลุมตัวอยางมีพอใจระดับปานกลาง, 3 หมายถึง 
ประชากรกลุมตัวอยางมีความพอใจนอย และ 4 หมายถึง ประชากรกลุมตัวอยางมีความรูสึกพอใจนอยท่ีสุด  
(เรียงจากมากไปนอย) โดยกระบวนการวิเคราะหความสัมพันธของแตละปจจัยท่ีมีผลตอการบริโภคเนื้อสุกร
อนามัยท้ัง 4 ดาน คือ 1. ดานผลิตภัณฑ 2. ดานราคา 3. ดานชองทางการจัดจําหนาย 4. ดานการสงเสริมทาง
การตลาด วาปจจัยในแตละดานมีคาเฉลี่ยความพอใจเทาไหรและมีปจจัยดานใดท่ีมีผลตอระดับความพอใจ
โดยรวมในการบริโภคเนื้อสุกรอนามัยของผูประกอบการรายใหญ  

 การสรางแบบจําลองในรูปแบบท่ีใชศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอการบริโภคเนื้อสุกรอนามัย โดยเม่ือวิเคราะห
ขอมูลดวยแบบจําลองโพรบิทแบบเรียงลําดับ (Ordered Probit Model) ท่ีให Y ซ่ึงเปนตัวแปรตามท่ีข้ึนอยูกับ 
4 ตัวแปรตน (Xi) ท่ีเปนตัวชี้วัดของท้ัง 4 ดาน คือ 1. ดานผลิตภัณฑ 2. ดานราคา 3. ดานชองทางการจัด
จําหนาย และ4. ดานการสงเสริมการตลาด ไดถูกนํามาใชในการศึกษาโดยมีโครงสรางแบบจําลองดังนี้ 

    Yi
cm = f(P1

cm , P2 
cm, P3

cm
 , P4

cm) 

 โดยท่ี P1  = Product , P2 = Price , P3 = Place , P4 = Promotion ดังนั้น  

P1
cm = X10

cm - X17
cm, P2

cm = X18
cm - X20

cm
 , P3

cm = X21
cm - X25

cm, P4
cm = X26

cm - X29
cm 

ซ่ึงจะสมมติใหใชแบบจําลองโพรบิทแบบเรียงลําดับ (Ordered Probit Model) ในการคํานวณในการศึกษานี้มี
รายละเอียดดังนี ้
    * '

i i iY xβ µ= +  

เม่ือ       *
iY คือ ระดับความพอใจในการบริโภคเนื้อสุกรอนามัยของตัวอยางประชากร ท่ีทําการสํารวจ 

(Dependent Variable) 

             ix คือ เปนกลุมของตัวแปรตนหรือตัวแปรอธิบาย (Explanatory Variable) 

             iµ คือ ตัวรบกวน (Disturbance Term) 
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สําหรับ *
iY ในทางปฏิบัติแลว จะคือ ตัวแปรแฝงท่ีไมสามารถสังเกตได (Unobservable) โดยจะ

มี Y และตัวแปรหุน (Dummy Variable) เปนสิ่งท่ีสามารถเห็นได ซ่ึงจะสามารถเขียนความสัมพันธ
ระหวางตัวแปรตาม iY และตัวแปรแฝง *

iY  ไดดังนี้ 

   0iY =   ถา  *
0iY µ≤  

   1iY =   ถา  *
10 iY µ< ≤  

     iY  2iY =   ถา  *
1 2iYµ µ< ≤  

   3iY =   ถา  *
2 3iYµ µ< ≤  

   4iY =   ถา  3
*

iY µ>  

 ดังนั้นความนาจะเปนท่ีกลุมตัวอยางประชากรในพ้ืนท่ีอําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหมจะเลือก
ระดับพอใจ iเม่ือ j คือ 0 1 2 3 และ 4 นั้นจะไดดังนี้ 

Prob *
1Pri i j i jy j x yµ µ−  = = < ≤     

' '
1Pr j i i j ix xµ β µ µ β− = − < ≤ −   

    ( ) ( )' '
j i j ix xµ β µ β= Φ − −Φ −  

สวนอีกหนึ่งแบบจําลองท่ีใชในการท่ีใชศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอการบริโภคเนื้อสุกรอนามัย โดยเม่ือ
วิเคราะหขอมูลดวยแบบจําลองโลจิทแบบเรียงลําดับ (Ordered Logit Model) ท่ีให Y ซ่ึงเปนตัวแปรตามท่ี
ข้ึนอยูกับ 4 ตัวแปรตน (Xi) ท่ีเปนตัวชี้วัดของท้ัง 4 ดาน คือ 1. ดานผลิตภัณฑ 2. ดานราคา 3. ดานชองทาง
การจัดจําหนาย และ4. ดานการสงเสริมการตลาด ไดถูกนํามาใชในการศึกษาโดยมีโครงสรางแบบจําลองดังนี้
และสามารถเขียนโครงสรางของแบบจําลอง ดังนี้ 

    Yi = f(P1 , P2 , P3 , P4) 

โดยท่ี P1  = Product , P2 = Price , P3 = Place , P4 = Promotion ดังนั้น  

ซ่ึงจะสมมติใหใชแบบจําลองโลจิทแบบเรียงลําดับ (Ordered Logit Model) ในการคํานวณมีรายละเอียดดังนี ้

     
* '

i i iY xβ ε= +  

เม่ือ          
*

iY คือ ระดับความพอใจในการบริโภคเนื้อสุกรอนามัยของตัวอยางประชากร ท่ีทําการสํารวจ 

(Dependent Variable) 

             ix คือ เปนกลุมของตัวแปรตนหรือตัวแปรอธิบาย (Explanatory Variable) 

             iε คือ ตัวรบกวน (Disturbance Term) 
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 กําหนดใหคาความคาดหวัง (Expectation) ของตัวแปรตาม iY โดยสมมติให ( ) 0iE ε =   เพ่ือท่ี

ระดับความพอใจจะข้ึนอยูกับตัวแปรท่ีกําหนดให 4 ดานของตัวแปรเทานั้นโดยปราศจาก และเพ่ือท่ีจะอธิบาย
สมการขางตนใหสมบูรณมากข้ึนจึงเขียนรูปแบบสมการความสัมพันธไดดังนี้ 

    EYi
* = β10X10 + ...+ β29X29 

จะได    EYi
* = βXi = Pi = ∑ β29

10   

เม่ือความนาจะเปน คือ iP  และวิธีการประมาณคาแบบกําลังสองนอยท่ีสุดโดยท่ัวไปไมสามารถท่ีจะ

ใชได เพราะอาจจะทําใหเกิดปญหา เชน ปญหาของตัวรบกวนท่ีจะมีคุณสมบัติของความแปรปรวนระหวางตัว
แปรตามและตัวแปรอิสระท่ีไมเทากัน (Heteroscedastic) เปนตน 

ผลการศึกษา 

 ผลการวิเคราะหปจจัยท่ีผลตอการบริโภคเนื้อสุกรอนามัยของผูประกอบการรายใหญแหงหนึ่งในประเทศ
ไทย โดยใชแบบจําลองโพรบิทแบบเรียงลําดับ (Ordered Probit Model) และแบบจําลองโลจิทเรียงลําดับ 
(Ordered Logit Model) 

1. การวิเคราะหโดยใชแบบจําลองโพรบิทแบบเรียงลําดับ (Ordered Probit Model) 
จากการศึกษา พบวาคา Log likelihood เทากับ -56.079587 คา Likelihood Ratio (LR) Chi-

Square เทากับ 563.32 และคาความถูกตองของการพยากรณในแบบจําลอง(Pseudo R-Square) เทากับรอย
ละ83.40 ซ่ึงตัวแปรตางๆท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือเนื้อสุกรอนามัยของผูประกอบรายใหญแหงหนึ่ง 
สามารถอธิบายตามตารางท่ี 1โดยปจจัยท่ีมีผลตอการบริโภคเนื้อสุกรอนามัยของผูประกอบการรายใหญแหง
หนึ่งในประเทศไทย มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ไดแก ความสะอาดของผลิตภัณฑ (prod1) และ การให
ขอมูล/ ความรูเก่ียวกับอาหารจากพนักงานขาย (promo1) 

ตารางท่ี 1 ผลการประมาณคาโดยวิธีการประมาณคาความนาจะเปนสูงสุด(Ordered Probit Model)  
Variable Maximum Likelihood Estimate 

Coefficient Standard Error Z P>|z| 

ความสะอาดของผลติภณัฑ -4.067201 .4213137 -9.65 0.000* 

ความสดใหมของผลติภณัฑ -.6127028 .3538535 -1.73 0.083 

ความนาเช่ือถือของแบรนด -.078514 .3102679 -0.25 0.800 

ความนุมกวาเน้ือสุกรท่ัวไป -.0111604 .2985826 -0.04 0.970 
บรรจภุัณฑท่ีดีกวาเน้ือสุกรท่ัวไป -.2661844 .3706579 -0.72 0.473 

ความหลากหลายของช้ินสวนใหเลอืก .1444042 .3308032 0.44 0.662 
บรรจภุัณฑท่ีสวยงามนาดึงดูดกกวาเน้ือสุกรท่ัวไป .2622698 .3045985 0.86 0.389 

คําบรรยายบรรจุภณัฑ .0146527 .3160583 0.05 0.963 
ราคาเหมาะสมเมื่อเทียบกับความปลอดภัยในการบรโิภค .6298487 .4301633 1.46 0.143 

ราคาเหมาะสมเมื่อเทียบกับปริมาณ -.2212967 .3762796 -0.59 0.556 
ราคาเหมาะสมเมื่อเทียบกับราคาเน้ือสัตวอนามัยอ่ืนๆ .0274273 .3177282 0.09 0.931 
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ตารางท่ี 1 ผลการประมาณคาโดยวิธีการประมาณคาความนาจะเปนสูงสุด(Ordered Probit Model)(ตอ) 
Variable Maximum Likelihood Estimate 

Coefficient Standard Error Z P>|z| 

การจัดวาง/การตกแตงบริเวณขายสินคาสะอาด .0609935 .3133496 0.19 0.846 

การจัดเรียงสินคาท่ีจุดขายมีความสะดดุตา นาสนใจ .0268264 .3488545 0.08 0.939 

หาซื้อสินคาไดสะดวก -.3320052 .3261203 -1.02 0.309 

สถานท่ีจัดจําหนายเปนสถานท่ีใกลบาน/ ท่ีทํางาน -.047894 .2867916 -0.17 0.867 
การติดปายราคาท่ีมองเห็นชัดเจน -.1670351 .2838525 -0.59 0.556 

การใหขอมูล/ ความรูเก่ียวกับอาหารจากพนักงานขาย .7757015 .2707345 2.87 0.004* 
การทดลองชิมฟรี และมีพนักงานแนะนําสินคา -.0939635 .2975007 -0.32 0.752 

การโฆษณาผานสื่อตางๆ -.2401596 .242308 -0.99 0.322 
การมีของแถมและของท่ีระลึกตางๆ .2340163 .2655346 0.88 0.378 

ท่ีมา: จากการคํานวณดวยโปรแกรม Stata Version 13 
หมายเหตุ : * มีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05 

 2. การวิเคราะหโดยใชแบบจําลองโลจิสแบบเรียงลําดับ (Ordered Logit Model) 

 จากการศึกษา พบวาคา Log likelihood เทากับ -47.511557 คา Likelihood Ratio (LR) Chi-
Square เทากับ 580.46 และคาความถูกตองของการพยากรณในแบบจําลอง(Pseudo R-Square) เทากับรอย
ละ85.93 ซ่ึงตัวแปรตางๆท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือเนื้อสุกรอนามัยของผูประกอบรายใหญแหงหนึ่ง 
สามารถอธิบายตามตารางท่ี 2 โดยปจจัยท่ีมีผลตอการบริโภคเนื้อสุกรอนามัยของผูประกอบการรายใหญแหง
หนึ่งในประเทศไทย มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ไดแก ความสะอาดของผลิตภัณฑ (prod1) และ การให
ขอมูล/ ความรูเก่ียวกับอาหารจากพนักงานขาย (promo1) 

ตารางท่ี 2 ผลการประมาณคาโดยวิธีการประมาณคาความนาจะเปนสูงสุด (Ordered Logit Model) 
Variable Maximum Likelihood Estimate 

Coefficient Standard Error Z P>|z| 

ความสะอาดของผลติภณัฑ -9.820014 1.420875 -6.91 0.000* 
ความสดใหมของผลติภณัฑ -.9682183 .9407915 -1.03 0.303 
ความนาเช่ือถือของแบรนด -.0940714 .8332201 -0.11 0.910 
ความนุมกวาเน้ือสุกรท่ัวไป .1096719 .740154 0.15 0.882 

บรรจภุัณฑท่ีดีกวาเน้ือสุกรท่ัวไป -.4469912 .9412693 -0.47 0.635 
ความหลากหลายของช้ินสวนใหเลอืก .3668849 .8600629 0.43 0.670 

บรรจภุัณฑท่ีสวยงามนาดึงดูดกกวาเน้ือสุกรท่ัวไป .9068501 .7273337 1.25 0.212 

คําบรรยายบรรจุภณัฑ -.2140824 .7950764 -0.27 0.788 
ราคาเหมาะสมเมื่อเทียบกับความปลอดภัยในการบรโิภค 1.098235 .9797892 1.12 0.262 

ราคาเหมาะสมเมื่อเทียบกับปริมาณ -.6013921 .8760437 -0.69 0.492 
ราคาเหมาะสมเมื่อเทียบกับราคาเน้ือสัตวอนามัยอ่ืนๆ .4284434 .7687077 0.56 0.577 

การจัดวาง/การตกแตงบริเวณขายสินคาสะอาด .2133684 .7506079 0.28 0.776 
การจัดเรียงสินคาท่ีจุดขายมีความสะดดุตา นาสนใจ -.2870443 .8137691 -0.35 0.724 

7 



8 
 

ตารางท่ี 2 ผลการประมาณคาโดยวิธีการประมาณคาความนาจะเปนสูงสุด (Ordered Logit Model) (ตอ) 
Variable Maximum Likelihood Estimate 

Coefficient Standard Error Z P>|z| 

หาซื้อสินคาไดสะดวก -.5523819 .7550538 -0.73 0.464 
สถานท่ีจัดจําหนายเปนสถานท่ีใกลบาน/ ท่ีทํางาน .2053646 .6886972 0.30 0.766 

การติดปายราคาท่ีมองเห็นชัดเจน -.2250338 .6738752 -0.33 0.738 
การใหขอมูล/ ความรูเก่ียวกับอาหารจากพนักงานขาย 1.604241 .6530052 2.46 0.014* 

การทดลองชิมฟรี และมีพนักงานแนะนําสินคา .054279 .7463186 0.07 0.942 
การโฆษณาผานสื่อตางๆ -.8812825 .6047639 -1.46 0.145 

การมีของแถมและของท่ีระลึกตางๆ .6017425 .6681335 0.90 0.368 

ท่ีมา: จากการคํานวณดวยโปรแกรม Stata Version 13 
หมายเหตุ : * มีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05 

ตารางท่ี 3 ผลการประมาณคาโดยวิธีการวิเคราะหสวนเพ่ิม (Marginal Effects) 
Variable Marginal Effects 

Y=0 Y=1 Y=2 
ความสะอาดของผลติภณัฑ .4333882* -.4330986* -.0002896* 
ความสดใหมของผลติภณัฑ .0427305 -.042702 -.0000286 
ความนาเช่ือถือของแบรนด .0041517 -.0041489 -2.77e-06 

ความนุมกวาเน้ือสุกรท่ัวไป -.0048402 .0048369 3.23e-06 

บรรจภุัณฑท่ีดีกวาเน้ือสุกรท่ัวไป .0197271 -.0197139 -.0000132 

ความหลากหลายของช้ินสวนใหเลอืก -.0161918 .016181 .0000108 

บรรจภุัณฑท่ีสวยงามนาดึงดูดกกวาเน้ือสุกรท่ัวไป -.0400222 .0399954 .0000267 

คําบรรยายบรรจุภณัฑ .0094481 -.0094418 -6.31e-06 

ราคาเหมาะสมเมื่อเทียบกับความปลอดภัยในการบรโิภค -.0484686 .0484362 .0000324 
ราคาเหมาะสมเมื่อเทียบกับปริมาณ .0265413 -.0265236 -.0000177 

ราคาเหมาะสมเมื่อเทียบกับราคาเน้ือสัตวอนามัยอ่ืนๆ -.0189086 .0188959 .0000126 
การจัดวาง/การตกแตงบริเวณขายสินคาสะอาด -.0094166 .0094103 6.29e-06 

การจัดเรียงสินคาท่ีจุดขายมีความสะดดุตา นาสนใจ .0126682 -.0126597 -8.47e-06 

หาซื้อสินคาไดสะดวก .0243784 -.0243621 -.0000163 

สถานท่ีจัดจําหนายเปนสถานท่ีใกลบาน/ ท่ีทํางาน -.0090634 .0090573 6.06e-06 

การติดปายราคาท่ีมองเห็นชัดเจน .0099315 -.0099248 -6.64e-06 

การใหขอมูล/ ความรูเก่ียวกับอาหารจากพนักงานขาย -.0708002* .0707529* .0000473* 
การทดลองชิมฟรี และมีพนักงานแนะนําสินคา -.0023955 .0023939 1.60e-06 

การโฆษณาผานสื่อตางๆ .0388938 -.0388678 -.000026 
การมีของแถมและของท่ีระลึกตางๆ -.0265568 .026539 .0000177 

ท่ีมา: จากการคํานวณดวยโปรแกรม Stata Version 13 
หมายเหตุ : * มีนัยสําคัญท่ีระดับ 0.05 
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 จากตารางท่ี 3 แสดงใหเห็นถึงคาความนาจะเปนสวนเพ่ิม (Marginal effects) ท่ีมีตัวแปรอิสระไดแก 
ดานประชากรศาสตร ประกอบดวย เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ สถานภาพ และรายได ดานสวนประสม
ทางการตลาด ประกอบดวย ผลิตภัณฑ (Product) ราคา (Price) ชองทางการจัดจําหนาย(Place) และการ
สงเสริมทางการตลาด(Promotion) และรวมถึงพฤติกรรมของผูบริโภค ประกอบดวย จํานวนครั้งท่ีซ้ือ แหลงท่ี
ซ้ือ ปริมาณท่ีซ้ือในแตละครั้ง ซ่ึงมีรายละเอียดดังนี้  
 ความสะอาดของผลิตภัณฑ(Prod1) เปนปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือเนื้อสุกรอนามัยของ
ผูประกอบการรายใหญ โดยมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงความพึงพอใจของผูบริโภคท่ี Y=0 คือพึงพอใจ
มากท่ีสุด มีคาท่ีวิเคราะหไดจากคา Marginal Effect ไดเทากับ .4333882 ความพึงพอใจท่ี Y=1 คือพึงพอใจ
มาก คาท่ีวิเคราะหไดจากคา Marginal Effect ไดเทากับ -.4330986 ความพึงพอใจท่ี Y=2 คือพึงพอใจปาน
กลาง คาท่ีวิเคราะหไดจากคา Marginal Effect ไดเทากับ -.0002896 สามารถอธิบายไดวา ถาผูบริโภคมีคา
การรับรูถึงความสะอาดของผลิตภัณฑเนื้อสุกรอนามัยเพ่ิมข้ึน มีโอกาสความนาจะเปนท่ีจะทําใหผูบริโภคท่ีพึง
พอใจมากท่ีสุดมีแนวโนมท่ีคาความพึงพอใจเพ่ิมข้ึนเนื่องจากผูบริโภคใหความสําคัญในเรื่องของความสะอาด
ของผลิตภัณฑเปนปจจัยสําคัญโดยมีคาความพึงพอใจเพ่ิมข้ึนรอยละ48.68 สวนผูบริโภคท่ีมีความพึงพอใจมาก
และผูบริโภคท่ีมีความพึงพอใจปานกลาง เม่ือมีคาการรับรูถึงความสะอาดของผลิตภัณฑเนื้อสุกรอนามัยเพ่ิมข้ึน 
มีโอกาสความนาจะเปนท่ีจะทําใหผูบริโภคท้ังสองกลุมมีแนวโนมท่ีคาความพึงพอใจลดนอยลงรอยละ 43.34
และรอยละ 0.02ตามลําดับ 
 การใหขอมูล/ความรูเก่ียวกับผลิตภัณฑจากพนักงานขาย เปนปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือเนื้อสุกร
อนามัยของผูประกอบการรายใหญ โดยมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ซ่ึงความพึงพอใจของผูบริโภคท่ี Y=0 
คือพึงพอใจมากท่ีสุดมีคาท่ีวิเคราะหไดจากคาMarginal Effect ไดเทากับ -.0708002 ความพึงพอใจของ
ผูบริโภคท่ี Y=1 คือพึงพอใจมาก คาท่ีวิเคราะหไดจากคา Marginal Effect ไดเทากับ .0707529 ความพึง
พอใจของผูบริโภคท่ี Y=2 คือพึงพอใจปานกลาง คาท่ีวิ เคราะห ไดจากคา Marginal Effect ได เทากับ 
.0000473 สามารถอธิบายไดวา ถาผูบริโภคมีคาการรับรูในการใหขอมูล/ความรูเก่ียวกับผลิตภัณฑจาก
พนักงานขายเพ่ิมข้ึน โอกาสความนาจะเปนท่ีจะทําใหผูบริโภคท่ีพึงพอใจมากท่ีสุดมีแนวโนมท่ีคาความพึงพอใจ
ลดนอยลง เนื่องมาจากการใหความสําคัญของปจจัยในดานการใหขอมูล/ความรูเก่ียวกับผลิตภัณฑจาก
พนักงานขายของผูบริโภคท่ีพึงพอใจมากท่ีสุดใหความสําคัญนอยกวากลุมผูบริโภคท่ีมีความพึงพอใจมากและ
ผูบริโภคท่ีพึงพอใจปานกลาง สวนผูบริโภคท่ีมีความพึงพอใจมาก และผูบริโภคท่ีมีความพึงพอใจปานกลางเม่ือ
มีคาการรับรูในการใหขอมูล/ความรูเก่ียวกับผลิตภัณฑจากพนักงานขายเพ่ิมข้ึน โอกาสความนาจะเปนท่ีจะทํา
ใหผูบริโภคท่ีมีความพึงพอใจมากและผูบริโภคท่ีพึงพอใจปานกลาง มีคาความพึงพอใจเพ่ิมข้ึนรอยละ 7.51และ
รอยละ 0.003 ตามลําดับ  

สรุปและขอเสนอแนะ 

 จากการวิเคราะหขอมูลโดยใชแบบจําลองโพรบิทแบบเรียงลําดับ (Ordered Probit Model) และ
แบบจําลองโลจิทเรียงลําดับ (Ordered Logit Model) จะทําใหทราบวาสามารถใชแบบจําลอง Ordered 
Logit ในการอธิบายเก่ียวกับปจจัยท่ีมีผลอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับ 0.05 ซ่ึงปจจัยท่ีผลตอการบริโภค
เนื้อสุกรอนามัยของผูประกอบการายใหญแหงหนึ่งนั้น มีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับ 0.05 ไดแก ความสะอาด
ของผลิตภัณฑ (Prod1) และ การการใหขอมูล/ความรูเก่ียวกับผลิตภัณฑจากพนักงานขาย (Promo1) โดยถา
ผูบริโภคมีคาการรับรูความสะอาดของผลิตภัณฑเพ่ิมข้ึน มีโอกาสคาความนาจะเปนท่ีจะทําใหผูบริโภคกลุมท่ีมี
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ความพึงพอใจมากท่ีสุด มีคาความพึงพอใจเพ่ิมข้ึนสวนผูบริโภคท่ีมีความพึงพอใจมากและผูบริโภคท่ีมีความพึง
พอใจปานมีโอกาสคาความนาจะเปนท่ีจะมีคาความพึงพอใจนอยลง นอกจากนั้นหากผูบริโภคมีคาการรับรูใน
การใหขอมูล/ความรูเก่ียวกับผลิตภัณฑจากพนักงานขายเพ่ิมข้ึน มีโอกาสความนาจะเปนท่ีจะทําใหผูบริโภค
กลุมท่ีพึงพอใจมากท่ีสุดมีคาความพึงพอใจนอยลง สวนผูบริโภคท่ีมีความพึงพอใจมากและผูบริโภคท่ีมีความพึง
พอใจปานกลาง มีโอกาสคาความนาจะเปนท่ีจะมีคาความพึงพอใจเพ่ิมข้ึน 

ขอเสนอแนะ 

จากการศึกษาพบวา ปจจัยดานสวนประสมทางการตลาด ไดแก ผลิตภัณฑ(Product) ราคา (Price) 
สถานท่ีจัดจําหนาย (Place) และการสงเสริมการตลาด(Promotion) มีสวนสําคัญและเปนปจจัยในการ
ตัดสินใจเลือกซ้ือเนื้อสุกรอนามัยของผูประกอบการรายใหญแหงหนึ่ง ดังนั้น การพัฒนาผลิตภัณฑเนื้อสุกร
อนามัยจึงจําเปนท่ีผูผลิตจะตองคํานึงถึงปจจัยเหลานี้เปนสําคัญ 
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